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Les portes vous sont 
grandes 

Pour célébrer l'ouverture de notre toute nouvelle succursale 
à la Place Montréal Trust, nous vous offrons toutes sortes de 
cadeaux et de primes! 

• Prime d'intérêt de 1/2 % sur les nouveaux CPG d'une 
durée de 1 à 5 ans. Jusqu'au 2 avril seulement. 

• Prime d'intérêt de 1/4 % sur les nouveaux CPG d'une 
durée de 1 à 5 ans, du 4 avril au 9 juillet. (Ces deux primes 
sont valables sur les dépôts de 500 $ à 100 000 S.) 

• Jusqu'à 250 S de rabais sur votre hypothèque lors 
d'un transfert d'une autre institution financière. Le tout, 
sans frais de transfert. Cette somme sera déposée à votre 
Maître Compte. 

• Tirage au sort d'un CPG de 5 000 $ d'une durée de 1 an. 
Pour être eligible, remplissez un bon de participation à notre 
nouvelle succursale de la Place Montréal Trust. 

• Et vous pouvez gagner une BMW 528e. Vous recevrez un 
bon de participation pour chaque dépôt ou placement de 
100 S. Bonne chance! 

" *' iL • "'. -•'|fvV:''-t^ ' 

Venez faire un tour â notre nouvelle succursale au niveau du 
métro pour tous les détails ou appelez-nous au 843-8100. Au 
Montréal Trust, les portes vous sont grandes ouvertes. 
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LE NOUVEAU 
POINT DE MIRE 
DU CENTRE-VILLE 

Après 24 mois de tra­
vaux intensifs, la gale­
rie commerciale de Pla­

ce Montréal Trust, projet immo­
bilier dè 150 millions de dollars 
ouvrira ses portes officielle­
ment demain 30 mars. 

La galerie, qui abrite au total 
120 boutiques de mode, maga­
sins spécialisés, restaurants et 
services répartis sur cinq ni­
veaux s'articule autour d'un 
atrium haut de 100 pieds et 
présente, le long de la rue Sain­
te-Catherine et de l'avenue 
McGill College, des façades vi­
trées. 

La Corporation Cadillac Fair-
view, qui est le promoteur du 
projet, est également copro­
priétaire de la galerie commer­
ciale avec la Caisse de dépôt et 
placement du Québec et les im­
meubles Shafter. 

M. Roland Jolicoeur, vice-
président administratif de Ca­
dillac Fairview, se déclare «par­
ticulièrement heureux de l'inté­
gration harmonieuse du projet 
dans son environnement et de 
l'animation qu'il créera dans 
toute l'avenue McGill Collège». 

Le Montréal Trust est asso­
cié à Place Montréal Trust 
comme copropriétaire, prêteur 
et locataire principal de la tour 
à bureaux de 30 étages. Au dé­
but de 1989, la société y amé­
nagera d'ailleurs son siège so­
cial. 

En raison de sa situation 
stratégique et de sa connexion 
souterraine avec Simpson, Les 
Terrasses, Eaton, la tour Indus­
trielle-Vie et le métro McGill, 
Place Montréal Trust est pro­
mis à un avenir brillant. 

La nouvelle galerie commer­
ciale comporte cinq niveaux, 
dont deux sont souterrains, et 
présente une superficie locati­
ve brute de 220 000 pieds car­
rés. Tous les espaces commer­
ciaux sont déjà loués et pres­
que tous les magasins, bouti­
ques et restaurants seront en 
exploitation demain, journée de 
l'ouverture officielle. 

Pendant la belle saison, la 
terrasse du restaurant les Pal­
mes s'ouvrira sur l'avenue 
McGill College, ajoutant à l'ani­
mation créée par le trafic pié-
tonnier et la présence d'artis­
tes. D'autre part, la vie et le 
rythme de la rue seront recréés 
à l'intérieur de la galerie par 
l 'existence de promenades 
aménagées autour de l'impres­
sionnant atrium coiffé d'un gi­
gantesque toit de verre. 

Baigné de lumière jusqu'au 
niveau 1 où sont regroupés les 
comptoirs de restauration-mi­
nute, l'atrium forme à ce niveau 
un vaste centre alimentaire. 
Avec sa vue imprenable sur la 
fontaine centrale qui fait gicler 
l'eau au-delà du niveau 4, il 
peut accueillir 700 personnes. 
. La galerie, outre ses deux 
ascenseurs vitrés et ses douze 
escaliers roulants, est dotée 
d'une passerelle panoramique 
de huit pieds de large qui sur­
plombe l'atrium au niveau 5. 

Avec l'effervescence qui ré­
gnera tant à l'intérieur de la ga­
lerie commerciale que sur 
l'avenue McGill College, selon 
M. Jolicoeur, Place Montréal 
Trust ne tardera pas à s'impo­
ser comme le rendez-vous du 
centre-ville de Montréal. 

Place Montréal Trust: 
un ensemble de 150 
millions, qui comprend 
une galerie commer­
ciale de 120 boutiques 
et un 'édifice de bu­
reaux de 30 étages. 

, r - , ~ . - . . 

Le centre de l'atrium 
est occupé par une 
fontaine haute de 30 
pieds, dont le jet, qui 
s 'é lève jusqu'à 90 
pieds, est le plus haut 
en Amérique du Nord. 

REPARATION DE CHAUSSURES 
Service de qualité 

pendant que vous attendez 

MISTER MINIT, 

Nous savons que pour 
la plupart des person­
nes, même si leur temps 
est très précieux, elles 
s'attendent à bénéficier 
d e serv ices exécutés 
«vite et bien». 

Et Mister Minit vous of­
fre précisément ce la : 
des réparations impec­
cables, exécutées en un 
temps record, pour tout 
genre de chaussures, 
découpe de clé et ai­
guisage — notre seul 
critère de qualité: l'ex­
cellence) 

Nos matières premières 
et notre main-d'oeuvre 
sont g a r a n t i e s s a n s 
conditions. 

Pour des services rapides, 
de la meilleure qualité, 
passez chez Mister Minit. 

RABAIS DE 2 $ 

SUR PRESENTATION DE 

SERVICE DE QUALITÉ, PERSONNALISÉ 
CE COUPON LP. | 



4 Publireportage L A P R E S S E , M O N T R É A L , M A R D I 29 M A R S 198B » 

PLACE 
MONTRÉAL 

TRUST 

m 
i 
1 

i 

. 1 'WWV 

A L'IMAGE 
DE MONTRÉAL 

ontréal est une ville 
1 biculturelle. Carre-
i four de deux civilisa­

tions, elle reflète les raffine­
ments traditionnels de la vieille 
Europe et le dynamisme effica­
ce de l'Amérique. Cette ambi­
valence fait son charme et son 
originalité. 
'. Au coeur de la ville, le nou­

veau complexe de Place Mont­
réal Trust a été conçu à l'image 
de cette particularité et «dédié 
éru respect du passé et à la foi 
en l'avenir». 
I En traçant les plans de l'en­

semble, les architectes Eber-
hard et Erol Argun ont donc 
rharié les concepts d'avant-
garde à des éléments tradition­
nels pour créer un ensemble 
architectural qui soit à la fois 
héritage du passé et anticipa­
tion de l'avenir. 

La tour de bureaux, dont la 
construction s'achèvera en jan­
vier 1989, dominera le boule­
vard de Maisonneuve et de­
viendra le point de mire de ce 
nouveau quartier des affaires, 
lia compagnie Montréal Trust 
occupera 180 000 pieds carrés 
des 500 000 prévus dans les 30 
étages. 
: Cette tour ovale en verre se 

greffera sur une structure recti-
ligne en granit, offrant un mé­
lange original de formes et de 
matériaux. Elle dépassera de 
beaucoup les cinq niveaux du 
complexe commercial qui ou­
vre ses portes demain et dont 
les deux premiers étages sont 
én sous-sol (le second avec ac­
cès direct au métro) et le troi­
sième au rez-de-chaussée. 

Cinq niveaux 
de galeries 

Les galeries des cinq ni­
veaux, reliées par deux acen-
seurs vitrés et douze escaliers 
roulants, s'articulent autour 

d'une superbe fontaine en gra­
dins de trente pieds de haut éri­
gée au milieu d'un atrium coiffé 
d'un vaste puits de lumière qui 
éclaire tout l'ensemble. 

Niveau 1. Il sera le lieu 
d'élection des nombreuses ma­
nifestations au programme 
pour cé lébrer l 'ouverture. 
L'ambiance étant déjà animée 
par la présence des cafés-res­
taurants, des boutiques pour 
les jeunes, des librairies et des 
magasins vidéo, le premier ni­
veau est un centre d'attraction 
pour tout le complexe. 

Niveau 2. Centre nerveux et 
carrefour du complexe, il per­
met l'accès au métro et relie 
Place Montréal Trust, en sou-
sol, à Simpson à l'ouest, à la 
tour de l'Industrielle-Vie au 
nord, aux Terrasses et à Eaton 
à l'est. Les promenades domi­
nent le niveau inférieur et dé­
bouchent sur le patio central 
vaste et lumineux. 

Niveau 3. Ouvrant sur la rue, 
il présente à la ville entière une 
merveilleuse perspective de 
magasinage et ajoutera, l'été, 
un élément nouveau à ia scène 
familière des cafés en plein air. 
Sur tout le côté du bâtiment, le 
long d'une avenue McGill élar­
gie et bordée d'arbres, des pa­
rois entièrement vitrées offrent 
aux passants les trésors de la 
galerie à la curiosité des pas­
sants. 

Niveaux 4 et 5. Les galeries 
supérieures ne tarderont pas à 
devenir le rendez-vous d'une 
clientèle exigeante, à la recher­
che d'articles raffinés: chaus­
sures, vêtements, bijoux et ac­
cessoires. Érigés en gradins 
par rapport au rez-de-chaus­
sée, ces niveaux accueillent un 
restaurant de deux étages qui 
ajoute une dimension particu­
lière à l'atmosphère du com­
plexe. 

L'atrium de 100 pieds 
de haut est coiffé d'un 
vaste puits de lumière 
qui éclaire l'ensemble 
du centre commercial 
jusqu'au niveau 1. 

1 i » • 

Les cinq niveaux de la 
galerie commerciale 
sont reliés par deux 
ascenseurs vitrés et 
douze escaliers rou­
lants. 

TOUISE PHARAND 
C O S M É T I Q U E S 

nous vous invitons à rencontrer 

LOUISE PHARAND 
Place Montréal Trust 

du mercredi 30 mars 1988 
au samedi 2 avril 1988 

de 11 à 17 heures 

Louise Pharand, 
cosmétologue 
sera heureuse de vous 
accueillir et de vous 
présenter sa collection de 
cosmétiques, une 
incomparable palette 
printanière pour visage, 
lèvres et ongles. 

En première... 
la collection de 
cosmétiques Louise 
Pharand et les produits de 
haut de gamme pour les 
soins de la peau pour vous 
rendre encore plus belle. 

120 
BOUTIQUES 

PLACE MONTRÉAL TRUST 

Louise 
Pharand 

AU CENTRE DE LK VILLE 

ANCLE STE-CATHER1NE 

ET McGILL COLLEGE 
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PROMENADES 
GOURMANDES 

a g a s i n e r c r e u s e 
• l'appétit, c 'est bien 
lconnu. Au cours de 

cette explorat ion des Bout i ­
ques du Nouveau Monde, des 
haltes sont prévues pour se 
restaurer. L'éventail est éten­
du: du café-croissant au repas 
gourmet, du traiteur de luxe au 
sur-le-pouce, on peut s'offrir 
une cuisine classique ou tein­
tée d'exotisme. 

Les repas-éclairs se p ren­
nent dans une douza ine de 
petits restaurants: À la J a p o ­
naise, Fontaine Santé (produits 
naturels), Trolls (fruits dé mer), 
Place Tevere (cuisine italienne), 
etc. Les traditionnelles rôtisse­
ries St-Hubert sont de la partie; 
elles ont installé un St-Hubert 
Express sur la place. 

Au rayon de la confiserie et 
de l'alimentation, Lenôtre pro­
pose à côté de ses chocolats, 
pâtisseries et délicieuses gour­
mandises, un service traiteur 

qui fournit chaque jour un plat 
chaud différent, en plus des sa­
lades composées et des en­
trées chaudes ou froides habi­
tuelles. «Le Fournil St Cinna­
mon;), boulangerie de qualité, 
présente ses multiples variétés 
de pain, pâtisseries, etc. Yogen 
Fruz protège votre santé avec 
ses produits naturels, et les 
amateurs de café peuvent don­
ner libre cours à leur fantaisie 
chez Timothys Cafés du Mon­
de. Ils y trouvent plus de cin­
quante sortes de café qu'ils 
peuvent accompagner de muf­
fins aux saveurs inattendues 
de chez «Muffin Plus». 

Les gourmets, qui prennent 
le temps de déguster un vrai 
repas dans un cadre plus so ­
phistiqué, se rendent au cin­
quième chez Magic Pan. Et à la 
belle saison, tout le monde se 
retrouvera sous «Les Palmes» 
du café-terrasse donnant sur 
l'avenue McQill College. 

VENEZ 
CÉLÉBRER 
AVEC NOUS 
Les Montréalais, c'est bien 

connu, ne manquent ja­
mais une occasion de fai­

re la fête. Fidèles à leur réputa­
tion, ils s'apprêtent à célébrer 
dignement l 'ouverture de Place 
Montréal Trust. 

Les cérémonies 
d 'ouver ture 

Demain 30 mars marquera le 
début des festivités d'inaugura­
tion de Place Montréal Trust . 
Les célébrat ions commence­
ront dès 9 h, alors que le maire 
de Montréal, M. Jean Doré, 
coupera le ruban symbolique, 
en présence de dignitaires des 
gouvernements fédéral et pro­
vincial ainsi que de la C . U . M . et 
de dirigeants de La Corpora­
tion Cadillac Fairview Limitée, 
L e s Immeub les S h a t t e r , la 
Caisse de dépôt et placement 
du Québec et Montréal Trust . 

i 

Soyez de la fête 
M u s i c i e n s , i l l us ionn is tes , 

programme de radio en direct 
assureront une animation per­
manente sur les 5 n i veaux . 
«Les Chevaliers de l'illusion», 
entre autres, vous feront quit­
ter, l'espace d'un instant, la 
réalité pour le mirage entre 
deux achats. Vous rêverez au 
son des intermèdes musicaux 
qui auront lieu du mercredi au 
samedi pendant deux semai­
lles. Vous pourrez participer à 
la populaire émission de radio 
«(Elect r ic L u n c h H o u r » de 
CHOM, diffusée en direct le 30 
mars, entre midi et une heure. 

O n a pensé à vous 
«Dites-le avec des fleurs»... 

Si vous faites partie des pre­
miers clients, le week-end de 
l 'ouverture, les commerçants 
vous remercieront en vous of­
frant un irfs. 

Un superbe fourrè-tout noir 
— qui n'en a l'usage immédiat 
et quotidien? — C'est le ca­
deau qui vous est réservé, jus­
qu'à épuisement du stock, avec 
achats de $50 dans la journée. 
Pour des achats de $20 pen­
dant la première semaine, vous 
recevrez votre photo-souvenir. 

Un v o y a g e 
à gagner 

Et pas n'importe lequel! Des­
tination Madrid... les guitares et 
le f l amenco , les m u s é e s et 
l'architecture, les auberges et 
la sangria, le soleil. C 'est une 
gracieuseté d'Iberia, les lignes 
aériennes nationales espagno­
les, et de l'Office espagnol du 
tourisme. L'aller-retour se fait, 
via Iberia, en classe affaires. Il 
s'agit d'un voyage pour deux 
personnes avec hébergement 
d'une semaine dans un hôtel 
cinq étoiles, le Palace à Madrid. 

Par t ic ipez au c o n c o u r s en 
vous procurant des bulletins 
chez les détaillants de Place 
Montréal Trust , du 30 mars au 
2 3 avril. 

Si vous manquez le jour de 
l'ouverture, consolez-vous. La 
plupart des activités prévues 
ce jour-là se dérouleront jus­
qu'au 9 avril, et Place Montréal 
Trust promet d'être, pour long­
temps encore, le rendez-vous à 
la mode du centre-ville. 
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RÉPERTOIRE DES MAGASINS 

VETEMENTS 
POUR DAMES 

Addition-Elle 

Alain Canto 

Alfred Sung 

Anthony Saks 

Bliss 

Chérie 

Cléo 

D'Allairds 

Evivâ 

Fairweather/ 
Daniel Hechter 

Gigi . 

Innocence 

Jacob 

Jadia 

Jazzie 

Kookaï 

L'Aspect 

L'Officiel 

Marie Claire 

Mia 

Michelle 

Piaf 

Reitmans 

San Francisco 

Shirley K 

Smart Set 

Suzy Shier 

Un Deux Trois 

NIVEAU 

4 

3 

3 

3 & 4 

1 

2 

2 

2 

2 

3 

2 

3 

2 

2 

2 

2 

4 

2 

2 

2 

2 

2 

5 

2 

2 

2 

2 

VETEMENTS 
POUR HOMMES 

A. Gasco 

Fenzi 

Louviam Uomo . 

Marc Andrew 

Rodier Hommes 

Tip Top 

NIVEAU 

4 

1 

4 

3 

2 

NIVEAU 
VÊTEMENTS POUR 
HOMMES/DAMES/ 
ENFANTS 

Club Monaco ] 

San Francisco - Maillots 1 

Tristan & America 5 

VETEMENTS 
POUR ENFANTS/JUNIOR 

FOYER/CADEAUX/ 
CARTES DE SOUHAITS 

Barbouille Rie 

Claire Poupart 

Joël 

Le Rouet Design 

Rafters 

Stokes 

LIBRAIRIES/ 
FOURNITURES 
DE BUREAU 

Flammarion 

Willson 

VETEMENTS UNISEXES 

Alcatraz 2 

Boca 2 

Coloratti 2 

Designer 1 

Image 1 

Levis 1850 1 

Pantorama 2 

Station Coton 1 

CHAUSSURES/ 
SACS À MAIN/ 
ARTICLES DE CUIR 

Accotera 2 

Bally 3 & 4 

Florsheim 2 

J.E. Fournier 5 

Orphée 1 

Salon Six 2 

Simard & Voyer 2 

Vis à Vis 2 

MUSIQUE/ 
ÉLECTRONIQUE/ 
PHOTOGRAPHIE 

Astral Photo 1 

Discus 1 

Marché de l'électronique 2 

Radio Shack 1 

ALIMENTATION/ 
CONFISERIE 

Boutique Lenôtre Paris 4 

«Le Fournil» Saint Cinnamon 
Bake Shoppe 1 

Le Muffin Plus 1 

Frisco 

Jacob Jr. 

MAGASINS SPECIALISES 

Abercrombie & Fitch 3 

Esprit 5 

Marks & Spencer 2 & 3 

BIJOUX/ 
ACCESSOIRES-MODE 

Applause 

Birks 

Diamants Elinor 

Edouard 

Parure 

COIFFURE/ 
PARFUMERIES/ 
COSMÉTIQUES 

Boutiques Dans 
un Jardin 

Crabtree & Evelyn 

Louise Pharand 
Cosmétiques 

Odette Coiffure 

4 

2 

2 

2 

SERVICES 

Mister Minit 
(Cordonnier) 

Tabatout 

Timothys Cafés 
du Monde 

Yogen Fruz 

RESTAURATION-MINUTE 

À la Japonaise 

A & W 

Chow 

Croissant Plus 

Dunn's Famous Smoked 
Meat Shoppes 

Fontaine Santé 

Frits 

Kojax 

Place Tevere 

St-Hubert Express 

Trolls 

BANQUE 

Montréal Trust 2 

RESTAURANTS 

Les Palmes 

Magic Pan 

Mme Agnès Velenosi, 
directeur du marke­
ting, Place Montréal 
Trust, en compagnie 
de M. Jim Dyson, gé­
rant général de Aber­
crombie & Fitch. 
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LES BOUTIQUES 
DU NOUVEAU MONDE 

(emain, 30 mars, les 
Christophe Colomb du 
shopping (vous et moi) 

se lanceront à la découverte 
des 120 Boutiques du Nouveau 
Monde de Place Montréal 
trust. Reste-t-il encore à Mont­
réal des formules inexploitées 
dans le domaine des commer­
ces de détail? La réponse est 
oui, en dépit des apparences et 
de la floraison des centres 
commerciaux. 

Nous commencerons notre 
tour de place par ces nouveau­
tés inexplorées. Messieurs, à 
vous l'honneur. Ceux d'entre 
Vous qui envient à leurs com­
pagnes l'allure Rodier pourront 
désormais rivaliser d'élégance 
avec elles. En première, à 
Montréal, une boutique Rodier 
exclusivement consacrée aux 
hommes. 

Peur tous les goûts 
Un autre magasin a des 

chances de retenir votre atten­
tion. Il s'agit du célèbre Aber-
prombie & Fitch, véritable insti­
tution dans le domaine du vête­
ment de sport et de l'équi­
pement. Peut-être avez-vous 
Uéjà eu la chance de visiter ce 
ynagasin dans la prestigieuse 
Trump Tower de New-York. 
\ Pour vos passe-temps habi­
tuels, vous aurez sous la main 
tout ce qui concerne la musi­
que, l'électronique ou la photo. 
Le marchand de tabac et la 
banque satisferont vos menus 
plaisirs et vos urgences, et le 
cordonnier (sait-on jamais?) 
peut se révéler utile. 

En dehors de ces services, 
vous pourrez combler vos exi­
gences de dandy dans de nom­
breuses boutiques de vête­
ments, d'articles de cuir et de 
chaussures. Bally occupera 
11 000 pieds carrés, non seule­

ment avec les chaussures pour 
elle et lui mais avec des vête­
ments de tissu ou de cuir et les 
accessoires habituels: sacs à 
main, ceintures, etc. Il com­
prend également un rayon de 
vêtement d'enfants. 

Bien sûr, mesdames, vous 
profiterez vous aussi de la plu­
part des boutiques de Place 
Montréal Trust. Mais en pen­
sant plus spécialement à vous, 
nous avons noté au passage la 
présence de Crabtree & Eve­
lyn, de la boutique Dans un Jar­
din, d'un salon de coiffure et 
des cosmétiques Louise Pha-
rand, composés «sur mesure» 
pour les besoins spécifiques de 
votre peau. 

Des innovations 
En plus des boutiques unies 

où tout le monde se retrouve, 
signalons deux innovations de 
la chaîne San Francisco. L'une 
concerne toute la famille: San 
Francisco a maintenant un ma­
gasin spécialisé dans les mail­
lots de bain pour homme, fem­
me, enfant. À ne pas douter, 
San Francisco Maillots sera un 
gain de temps appréciable 
dans la bousculade qui précè­
de les départs en vacances. 
L'autre s'adresse aux garçons 
et aux filles de 4 à 12 ans. Pour 
les habiller, la boutique rac­
courcit son nom et devient 
«Frisco». 

Jacob lui aussi cultive la jeu­
ne classe et lance un Jacob Jr 
destiné aux filles de 7 à 14 ans. 
C'est un rendez-vous. 

Vue extérieure de la 
galerio commerciale 
qui abrite 120 bouti­
ques de mode, maga­
sins spécialisés, res­
taurants et services 
répartis sur cinq ni­
veaux. 

PRINTEMPS 
PRINTEMPS 
PRINTEMPS 

1988 

Place Montréal Trust 499-9821 

• su 

ATERNITÉ 

Place Montréal Trust 
499-9820 
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Dans un jardin 
Cette boutique offre des par­

fums, sur mesure ou prêt-à-
emporter, à base de plantes et 
de fleurs. On y présente aussi 
tout le «software» de la salle de 
bains, toute cette partie dou­
ceur. Dans un Jardin, c'est la 
réponse aux besoins de beau­
té, forme et santé dans l'uni­
vers de la salle de bains, que 
l'on soit à la maison, en voya­
ge, en vacances. La sélection 
est vaste et comprend des laits 
corporels et des lignes pour le 
bain à base de fleurs et de 
fruits, des shampoings, des 
produits solaires, des lignes de 
soins pour la peau, une ligne 
homme et une ligne enfant, des 
accessoires de parfumerie, des 
peignoirs et des kimonos, une 
ligne de maquillage. Le tout 
présenté dans de très jolis fla­
cons et des emballages raffi­
nés. 

San Francisco 
San Francisco regroupe qua­

tre bannières mode où vous 
trouverez un look jeune, au 
goût de l'heure. San Francisco: 
une gamme complète de vête­
ments pour la détente et le loi­
sir. Une mode jeune et décon­
tractée. Un choix diversifié de 
coordonnés. Des prix raisonna­
bles. À vous le plaisir d'agen­
cer styles et couleurs. L'Offi­
ciel; des vêtements pour la 
femme active qui recherche 
une mode un rien plus classi­
que par la forme, le style, la 
couleur. L'inspiration: les col­
lections des grands designers. 
San Francisco Maillots: une 
nouvelle bannière spécialisée 
dans les maillots de bain et arti­
cles connexes. Classiques, au­
dacieux, sages, sexy, dans tou­
tes les tailles, le choix est très 
complet. Frisco: le dernier-né 
de la filière San Francisco ha­
bille les garçons et les filles de 
4 à 12 ans. Coupes, couleurs, 
imprimés les plus «in». Sens 
pratique en prime. Pour enfant 
à la mode... espiègle ou sage. 

Jacob 
Peu importe les tendances 

de la mode en Europe ou en 
Amérique, vous les retrouvez 
chez Jacob. La boutique, la 53e 
de la chaîne, regroupe Jacob 
collection: des vêtements pour 
la femme active, sûre d'elle-
même, soucieuse d'être à la 
fine pointe de la mode. Une col­
lection exclusive, à prix modé­
ré, dessinée et réalisée aux 
quatre coins du monde. Jacob 
week-end: une mode conforta­
ble, décontractée, soucieuse 
elle aussi de refléter les derniè­
res tendances. Jacob lingerie: 
des vêtements de nuit, de dé­
tente, des sous-vêtements con­
fortables, bien coupés, en ac­
cord avec le style de la maison. 
Jacob Jr: situe au niveau 5 de 
Place Montréal Trust, c'est le 
plus grand du genre (2 600 
pieds carrés). Le magasin ha­
bille les filles de 7 à 14 ans et 
leur offre des coordonnés: 
hauts, pantalons, jupes, blou­
sons, exclusifs et très mode. 

LETTRE 

Lenôtre Paris 
Un établissement à la fois pâ­

tisserie, épicerie fine, confise­
rie, traiteur comme tous les 
magasins Lenôtre du monde. 
On propose des viennoiseries, 
des pâtisseries, des gâteaux, 
des pains, des chocolats d'une 
finesse et d'un goût exquis. 
Cependant l'accent est mis 
plus particulièrement sur les 
produits de traiteur pour em­
porter (même pressé vous 
pourrez vous régaler) Tous les 
jours sont proposés: salades 
composées, sandwichs, mini­
quiches et quiches individuel­
les, feuilletés et tartelettes 
chaudes ou froides. À cela 
s'ajoute chaque jour un plat 
chaud différent présenté avec 
ses légumes d'accompagne­
ment. Voici quelques exemples 
inscrits au menu d'avril: palour­
des aux mori l les, navarin 
d'agneau, pintarde érablière, 
cailles aux raisins, turbot aux 
herbes, couscous marocain. La 
particularité de la maison Lenô­
tre? Des produits toujours 
frais. Des ingrédients de qualité 
exceptionnelle. Des pâtisseries 
et des viennoiseries 100 p. cent 
pur beurre, des chocolats et de 
la confiserie sans colorant ni 
agent de conservation. 

BALLY 

PMCE MONTRÉAL 
RUST 

GRANDE OUVERTURE 

Bally est fière de vous 

annoncer l'ouverture de son 

tout nouveau magasin 

dans le nouveau complexe du Montréal Trust. 

B A L L Y 

le magasin mode où vous retrouvez 

le chic classique et la touche originale 

européens — de l'excellence sans compromis 

dans le modèle et le design. 

Et c'est à voir en ce moment, à l'occasion de 

la grande ouverture de Bally à la Place Montréal Trust. 

La différence entre une tenue 

convenable et une tenue chic 

BALLY 
Place Montréal Trust 

1500, avenue McGill College 
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BIRKS* 
Birks 

Un nouveau magasin, une 
nouvelle atmosphère. Le même 
prestige, la même qualité, mais 
avec cette fois un clin d'oeil 
vers le contemporain. Des bi­
joux fins, des bijoux mode pour 
plaire aux romantiques, aux 
aventuriers. Des montres qui 
savent combler les caprices les 
plus subtils. Une très belle sé­
lection de cadeaux pour hom­
mes et femmes: accessoires de 
bureau, bijoux en argent, figuri­
nes de porcelaine, objets de 
cristal, pièces d'argenterie. 

B A L L Y 
Bally 

L'une des plus grandes de 
toutes «Les Boutiques du Nou­
veau Monde», 11 000 pieds 
carrés sur deux niveaux (3e et 
4e). Magasin principal de la 
chaîne à Montréal, on y pré­
sente une superbe collection 
de souliers pour homme, fem­
me, enfant. Pour elle et lui on 
trouve aussi des vêtements en 
cuir: vestes, pantalons, jupes et 
ensembles assortis. Les acces­
soires, c'est connu, font.toute 
la différence. Chez Bally on 
trouve ceintures, sacs à main, 
lunettes de soleil, chaussettes, 
etc. Même les enfants trouvent 
chaussures à leurs pieds. Et 
tout comme les grands, ils peu­
vent choisir vêtements et ac­
cessoires à leur mesure. 

Abercrombie 
& Fitch 

Dans le domaine des vête­
ments et de l'équipement de 
sport, voire d'aventure, cet éta­
blissement est une institution. 
Depuis 1892, des gens comme 
l'amiral Byrd (dans les années 
20 il atteignit le pôle nord et le 
pôle sud en hydravion), Ernest 
Hemingway (sa passion pour 
les safaris était notoire), Amelia 
Earhart (elle fut la première 
femme à franchir seule l'Atlan­
tique en avion) se sont adres­
sés à Abercrombie & Fitch pour 
trouver ce dont ils avaient be­
soin pour leurs équipées. Car, 
outre l'équipement de sport 
standard, on trouve dans ce 
magasin l'inusité. La renom­
mée de la maison s'est établie 
entre autres grâce à ses fa­
meux vêtements safari. Leur 
procédé de fabrication est aus­
si secret que la recette de Coca 
Cola, dit-on. Allez jeter un coup 
d'oeil sur le télescope Cape 
Code, réplique des télescopes 
anglais du 18e siècle. Vous 
partez en voyage? Allez voir la 
collection de bagages Gurka, 
réplique de ceux utilisés par les 
troupes de la reine Victoria au 
siècle dernier. Comme eux, ils 
résistent aux moussons, au 
froid de l'Artique, à la chaleur 
des tropiques. L'été s'annonce 
à grands pas, peut-être vous 
laisserez-vous tenter par un 
hamac de l'île Pawleys réalisé 
selon le même procédé depuis 
1880. Mais on sait aussi être à 
l'avant-garde chez Abercrom­
bie & Fitch, à preuve cette 
«chaise masseuse» munie d'un 
micro-processeur et d'un sys­
tème stéréo. Une véritable ca­
verne aux trésors que ce ma­
gasin. 

Club Monaco 
Le concept est original. Il 

réunit sous un même toit bouti­
que, café, galerie, kiosque à 
journaux. C'est donc une nou­
velle façon de vivre la mode 
que propose Club Monaco. 
Tous les vêtements, chemises, 
pantalons, chandails, blousons, 
sous-vêtements, sweatshfrts, 
sont dessinés exclusivement 
pour la chaîne. Ce sont des es­
sentiels exceptionnels, des col­
lections d'allure moderne, aux 
lignes confortables et sophisti­
quées, confectionnées entière­
ment de f ibres naturel les. 
D'une élégance qui convient à 
tout âge, les vêtements Club 
Monaco sont les classiques 
d'une nouvelle époque et sont 
vendus à prix accessibles. 

MARKS & SPENCER 

Marks & Spencer 
Avec ses 20 000 pieds car­

rés, sur deux niveaux (2 et 3), 
c'est le plus grand magasin du 
centre commercial. C'est aussi 
le principal magasin de cette 
chaîne anglaise à Montréal. 
Très grand choix de vêtements 
pour hommes, femmes, en­
fants. On trouve aussi une sec­
tion de produits de beauté et de 
produits alimentaires. 

Esprit 
Du jamais vu. Le premier su­

per-magasin de cette chaîne 
reconnue pour ses vêtements 
décontractés d'allure euro­
péenne. Des lignes confection­
nées én Italie pour femmes, en­
fants, auxquelles vient de 
s'ajouter une collection pour 
hommes. 

§ 
Montréal Trust 

Le réseau Montréal Trust 
compte pas moins de 140 suc­
cursales à travers le Canada. Il 
allait de soi que Place Montréal 
Trust compte l'une de celles-ci. 
Située au niveau 2 (métro), elle 
est en mesure de servir pas­
sants et travailleurs des envi­
rons. Les services offerts com­
prennent comptes-chèques et 
d'épargne, comptes en dollars 
US, certificats de placement 
garanti, régimes enregistrés 
d'épargne-retraite, fonds enre­
gistrés de revenu de retraite, 
fonds de placement, gestion de 
portefeuille, planification testa­
mentaire, régime d'épargne-ac­
tions du Québec, prêts hypo­
thécaires résidentiels, services 
immobiliers. Madame Louise C. 
Brisson assure la direction de 
cette succursale de Montréal 
Trust. 

L'AVENUE 
McGILL COLLEGE: 
UN RÊVE SE RÉALISE 

I l est vrai que la perspecti­
ve est belle. En toile de 
fond les versants du 

mont Royal, sur lesquels se 
détachent les bâtiments de 
l'université McGill et les jar­
dins du campus. Cet ensem­
ble imposant, limité par les 
majestueuses portes Rod­
dick, s'ouvrira désormais 
face à une avenue McGill 
élargie à 120 pieds. 

Il n'en faut pas davantage 
pour que l'on parle de 
Champs-Elysées... Si les pro­
portions des deux voies sont 
sans commune mesure, il est 
permis d'imaginer qu'une 
animation permanente et un 
taux de fréquentation élevé 
seront des points de ressem­
blance. 

Un ensemble 
réussi 

Depuis la création de Place 
Ville-Marie, Montréal rêvait 
d'une grande avenue allant 

du boulevard René-Lévesque 
au pied du mont Royal. C'est 
chose faite. Le hasard, aidé 
du talent et de l'esprit d'en­
treprise, a voulu que soient 
réunies dans ce quadrilatère 
un ensemble de réalisations 
particulièrement réussies. 
Déjà, en face d'une tour étin-
celante qui multiplie le ciel et 
la ville, on peut admirer l'oeu­
vre monumentale de Ray­
mond masson, le célèbre 
sculpteur britannique vivant 
en France. Son oeuvre, «Une 
foule illuminée», prendra une 
signification particulière en 
s'intégrant à l'animation de la 
«nouvelle» avenue McGill 
College. 

C'est donc dans un espace 
privilégié qu'on inaugure Pla­
ce Montréal Trust. Nouveau 
rendez-vous du centre-ville, 
selon toutes probabilités, on 
y trouvera dès l'été un café-
terrasse donnant sur l'ave­
nue bordée d'arbres. 

SOLDE D'OUVERTURE 

RABAIS DE 10% 
SUR TOUTE 

NOTRE MARCHANDISE 

du mercredi 30 mars au samedi 2 avril 

^^/^/ûjîMS f a i t P e a u neuve. 

Venez apprécier notre collection printanière et 
aussi profiter de ce qui a fait notre renommée: 

coupe, qualité et service à la clientèle. 

Soyez avec nous le 30 mars. 

PLACE MONTRÉAL TRUST 

'élégance qui vous convient 

ABERCROMBIE & FITCH ® 

A&t a habillé le 

millionnaire 

H o u u r d Hughes 

A&F a équipe' 

l'amiral Byrd pour 

le cumiit polaire. 1* 

Le goût de la découverte depuis 1892 

Entrez 
vous, 
aussi 

dans la 
légende. 

Le Président 

Eisenhotrer était 

un mordu Je 

nos leurres 

Clark Gable était 

un jana Je A&F. 

RENDEZ-VOUS DE PERSONNAGES LÉGENDAIRES, Abercrombie 
& Fitch vous invite à la découverte du bon goût et du rafFinement, 

Place Montréal Trust. Depuis toujours, nous 
savons dénicher ce qui plaira particulièrement 
aux acheteurs avisés comme vous, comme par 
exemple ce panier à pique-nique très British, cet 
appeau sculpté à la main, cette canne à mouche 

faite main ou ce pull classique. Vous pourriez même 
ètte choisi pour participer à notre Safari-Magasi­

nage' 'de 2 500 $. Inscrivez-vous au 
tout nouveau A&F d'ici le 30 avril et 
découvrez le pourvoyeur des célébrités.^ 

Place Montréal Irust 
•Aucun achat requis Le gaunant devra répondre correctement j une question d habileté. Règlements complets du concours en magasin. Les 
i hanecs de gagner sont propottionnelles au nombre de formules teçues. Le concours est ouvert à tous les citoyens canadiens, avant atteint I age 
légal, selon la province qu'ils habitent 

Firs t Canadian Place, West Edmonton Mall. 
Toronto, . OakridgeCentre,Vàncomvi. 
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PLACE 
MONTRÉAL TRUST: 
QUATRE 
PARTENAIRES 

UN PROJET D'IMPORTANCE 
POUR L'ÉCONOMIE DE MONTRÉAL 

La nouvelle Place Mont­
réal Trust donnera lieu à 
la création de quelque 

1 000 emplois, tant à temps 
plein qu'à temps partiel. 
Au cours des deux années qu'a 

duré la construction, plus de 
700 travailleurs ont été em­
ployés à l'excavation et à l'édi­
fication de cet ensemble immo­
bilier de 150 millions de dollars. 
Quelque 250 travailleurs sont 

• encore employés à parachever 
la tour de bureaux qui devrait 
recevoir ses premiers occu­
pants au début de 1989. Cette 
dernière abritera le siège social 
du Montréal Trust. 

Aqui sommes-nous re­
devables de ce nou­
veau point chaud en 

ville? La locomotive de l'entre­
prise est la Corporation Cadil­
lac Fairview Limitée, qui agit en 
tant que promoteur, gestionnai­
re et copropriétaire de Place 
Montréal Trust. 

Le centre commercial, d'une 
part, et l'immeuble de bureaux 
d'autre part sont en effet des 
copropriétés, réalisées par un 
groupe de sociétés. Pour le 
premier, les partenaires sont la 
Corporation Cadillac Fairview 
Limitée, les Immeubles Shatter 
Inc. et la Caisse de dépôt et 
placement du Québec. La tour 
de bureaux, pour sa part, est 
une entreprise entre Cadillac 
Fairview, les Immeubles Shat­
ter Inc. et Montréal Trust. 

Une image 
de marque 

La corporation Cadillac Fair­
view n'est pas une débutante 

en la matière. A travers le pays 
elle gère une surface totale de 
35 millions de pieds carrés et 
possède 47 centres commer­
ciaux au Canada. Dans la ré­
gion montréalaise, on connaît 
les quatre centres de mode de 
Fairview Pointe-Claire, du Car­
refour Laval, des Promenades 
Saint-Bruno et des Galeries 
d'Anjou, ainsi que le centre 
commercial Maisonneuve et le 
centre commercial Domaine. 

La corporation Cadillac Fair­
view s'est toujours fixé des cri­
tères économiques et esthéti­
ques élevés, qui sont devenus 
partie intégrante de son image 
de marque. On s'attend à ce 
qu'elle les maintienne, voire les 
surpasse, à Place Montréal 
Trust. 

La plaque qui identifie 
Place Montréal Trust. 
Le centre commercial 
et l'immeuble de bu­
reaux sont des copro­
priétés, réalisées par 
un groupe de socié­
tés. 

PIZZA et PASTA 

Ça c'est une bonne idée! 

PLACE MONTRÉAL TRUST 

K O O K A Ï M I A 
GRANDE OUVERTURE: 

MONTREAL TRUST 
ESCOMPTE 20 % SUR TOUTE LA MARCHANDISE 

JUSQU'À SAMEDI LE 9 AVRIL 1988. 
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LE MONTRÉAL TRUST: 
UNE INSTITUTION 
FINANCIÈRE DYNAMIQUE 

Ac 

; 

cause de son triple 
rôle de copropriétaire, 

ide prêteur et de princi­
pal locataire, le Montréal Trust 
est fier d'avoir contribué à la 
réalisation d'un projet immobi­
lier de l'envergure de Place 
Montréal Trust. D'ailleurs en 
1989, année de son centenaire, 
il y aménagera son siège social 
et ses principales succursales. 

Pour ses actionnaires, ses 
employés, ses clients et le pu­
blic en général, Place Montréal 
Trust est la démonstration évi­
dente du dynamisme de la plus 
grande société de fiducie cana­
dienne qui ait son siège social 
à Montréal. M. Jean-Claude 
Bachand, vice-président et se­
crétaire général, se fait leur 

_ porte-parole en déclarant: «Pla-
" ce Montréal Trust permettra à 

Montréal Trust d'occuper au 
! coeur de Montréal une place 

qui lui assure dans la commu­
nauté une présence à la mesu-

• re de son importance.» Il faut 
rappeler que le Montréal Trust, 
avec des actifs sous adminis­
tration de plus de $35 milliards, 
est la troisième société de fidu­
cie au Canada. 

Une grande 
réaiisation 

La participation du Montréal 
Trust à cette grande réalisation 
est aussi l'illustration de la con­
fiance qu'il a dans le Montréal 
d'aujourd'hui et de demain. 
«Nous sommes heureux, dit M. 
Bachand, de voir le nom de 
notre société coiffer un ensem­
ble immobilier qui témoigne de 
la vitalité d'une ville qui nous 
tient à coeur. Après tout, elle 
nous a aussi prêté le nom que 
nous portons partout au Cana­
da et à l'étranger.» 

Enfin, Place Montréal Trust 
permettra à la société d'offrir 
au public toute la gamme de 
ses services financiers. En ef­
fet, le Montréal Trust y ouvrira 

dés le 30 mars une succursale 
complète de services financiers 
et de services immobiliers. Des 
guichets automatiques seront 
de plus situés à plusieurs en­
droits dans la galerie commer­
ciale. 

«Pour M. Bachand, Place 
Montréal Trust est à la fois un 
symbole qui représente élo-
quemment les forces vives de 
la compagnie et une place d'af­
faires dont l'avenir est très pro­
metteur.» 

UN INVESTISSEMENT 
MAJEUR POUR . m 

LA CAISSE DE DEPOT 
ET PLACEMENT 
DU QUÉBEC 

Propriétaire du terrain sur 
lequel est érigée Place 
Montréal Trust, la Cais­

se de dépôt et placement du 
Québec est également parte­
naire à 40 p. cent dans la pro­
priété de la galerie commercia­
le. De plus, la Caisse contribue, 
pour une somme de 55 millions 
de dollars, au financement hy­
pothécaire de la galerie. 

Une dernière inspec­
tion. M. Michel Paquin, 
directeur général du 
centre commercial, et 
M. Jacques Haché, di­
recteur de l'exploita­
tion, Place Montréal 
Trust. 

MM. Eberhard Zeidler, 
architecte de concep­
tion, et Roland Joli-
coeur, vice-président 
administratif, Cadillac 
Fairview, une semaine 
avant l'ouverture de la 
galerie des boutiques. 

Selon M. Jean-Claude Scrai-
re, premier vice-président, 
«Place Montréal Trust repré­
sente vraiment un investisse­
ment dont nous pouvons être 
fiers. Situé au coeur même de 
l'activité économique de Mont­
réal, cet ensemble immobilier 
prestigieux constitue pour la 
Caisse, un placement de gran­
de qualité, en plus d'accroître 
le patriotisme immobilier des 
Québécois». 

C'est au début de la décen­
nie que la Caisse a amorcé ses 
activités de placement dans le 
secteur immobilier. Son porte­
feuille immobilier, actuellement 
évalué à 671 millions de dol­
lars, a obtenu un taux de ren­
dement de 14,5 p. cent en 
1987. 

Associée à des institutions fi­
nancières, des groupes privés, 
ou par le biais de la Société im­
mobilière Trans-Québec, socié­
té de gestion d'immeubles dont 
elle est le principal actionnaire, 
la Caisse possède un porte­
feuille immobilier à la grandeur 
du Québec. Les immeubles 
qu'elle détient se concentrent 
principalement dans le secteur 
commercial et dans celui des é-
difices de bureaux. On note 
toutefois des incursions dans 
le secteur industriel et résiden­
tiel. À titre d'exemple, on re­
trouve Westmount Square, 
l'Édifice Mérici à Québec et plu­
sieurs centres commerciaux en 
région. 

Il est à souligner que la Cais­
se, soucieuse de diversification 
géographique, a participé en 
novembre dernier à l'acquisi­
tion de Cadillac Fairview, en as­
sociation avec JMB Realty, lea­
der américain dans le domaine 
de l'immobilier, et des investis­
seurs institutionnels améri­
cains, gestionnaires de fonds 
de retraite privés et publics. 

PAPETERIE WILSON 

V*-

STYLO À BILLE CLASSIQUE DE PARKER 

O f f e r t d a n s l e s t e i n t e s c i -
d e s s o u s : r o s e , b l e u c l a i r , 
g r i s . 

OFFRE SPÉCIALE D'OUVERTURE DU MAGASIN 

Prix cour. 24,98 

*|4 9 5$ 

ïïk fis 

A l l o n g e 3 6 " , 2 b r a s m o n t é s 
su r r e s s o r t , c o l o r i s a s s o r t i s . 

OFFRE SPÉCIALE D'OUVERTURE DU MAGASIN 

Prix cour. 24,98 

1495$ 

B I E N V E N U E C H E Z 

«Entrez dans un autre monde» 

Mobilier 

Objets décoratifs 

Luminaires 

Cadeaux 

Service de décoration et design 

Liste de mariée 

POSTE DE TRAVAIL 
POUR ORDINATEUR 
Une solut ion prat ique et é l é g a n t e pour 
l'installation de tous les éléments composant 
votre équipement ordiné, incluant materiel, 
logic ie ls et p rog ic ie ls , a v e c n o m b r e u s e s 
possibilités de rangement. Env. 24 x 48 x 0 / 
de haut. 

Prix. cour. 314,95 
OFFRE SPÉCULE D'OUVERTURE DU MAGASIN 

23995$ 
Le s o l d e se te rmine le 16 av r i l 1 9 8 8 

PRIX SPÉCIAUX DISPONIBLES UNIQUEMENT DANS NOTRE BOUTM OU CENTO MONTREAL TRUST. 

1500, av. McGill College, Montréal 332-5061 
ifcV1 

' V * 
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La Corporat ion Cadil lac 
Fairvjew est une force 
majeure dans le domaine 

de la gestion immobilière, ayant 
.plus de 35 millions de pieds 

• .carrés d'espaces locatifs sous 
^gest ion. Son portefeui l le de 
^•propriétés comprend des com­
p l e x e s polyvalents, des centres 
• commerciaux, des tours de bu-
i;raux et des parcs industriels. 

Cadillac Fairview a toujours 
v encouragé le sens de l'innova-
Ation dans la planification de ses 
^projets, tout en insistant sur la 
^qualité architecturale et la ren­
tab i l i t é . Cela lui a valu une no-

Ttpriété internationale pour la 
^contr ibut ion exceptionnelle de 
".'ses propriétés à la qualité de la 
"vie urbaine. 

• ' Place Montréal Trust s'ajoute 
ainsi à une longue liste d'im-

""meubles prestigieux, dont le 

Pacific Centre à Vancouver, le 
Portage Place à Winnipeg, le 
Eaton Centre à Toronto et le 
T o r o n t o - D o m i n i o n C e n t r e . 
Nombre de projets de la Socié­
té ont non seulement servi de 
catalyseurs dans leurs propres 
villes mais ont aussi inspiré des 
pro jets semblab les a i l leurs 
dans le monde. 

Partout au Canada 
La Société est, au Canada, le 

principal promoteur-gestionnai­
re de centres commerciaux t i­
tulaires de plusieurs distinc­
tions honorifiques. Ces centres 
consti tuent autant de points 
d'intérêt quotidien pour les ré­
sidants de nombreuses collec­
tivités. 

La Société compte 47 cen­
tres commerciaux à travers le 
Canada; leur superficie locative 

totalise 24 millions de pieds 
carrés, dont Fairview Pointe-
Claire, Le Carrefour Laval, Les 
Promenades Saint -Bruno et 
Les Galeries d'Anjou dans la 
région de Montréal. 

La Société exploite aussi 21 
tours de bureaux d'une superfi­
cie totale de 11 millions de 
pieds carrés. 

En outre, les projets actuelle­
ment en voie de réalisation re­
présentent un total de 3,7 mil­
lions de pieds carrés commer­
ciaux et de bureaux. Ceux-ci se 
trouvent, entre autres, dans les 
villes de Hamil ton, Calgary, 
Vancouver et Victoria. 

En se conformant à des critè­
res élevés de rentabilité, d'inté­
gration et d'esthétisme, Cadil­
lac Fairview s'est taillé une ré­
putation d'excellence dans le 
domaine du développement im­
mobilier. 

OÙ ET COMMENT 
S'Y RENDRE 

«V. 

i. 

Place Montréal Trust est 
délimitée au sud par la 
rue Sainte-Cather ine, 

au nord par le boulevard de 
Maisonneuve, à l'est par l'ave­
nue McGill College, à l'ouest 
par la rue Mansfield. Construite 
sur un terrain d'une superficie 
de 1.77 acre, elle occupe un 
emplacement idéal en plein 
coeur de la ville. 

Place Mont réa l T rus t est 
sans aucun doute le complexe 
commercial le plus facile d'ac­
cès à Montréal puisqu'il ouvre 
sur la rue Sainte-Catherine, 
principale artère commerciale 
de la ville et l'un des marchés 
de détail les plus dynamiques 
au Canada. 

En métro. Le niveau 2 est di­
r e c t e m e n t re l ié au mé t ro 
McGill. Par les galeries souter­
raines on se rend sans difficul­
té aux magasins Simpson à 
l'ouest et Eaton à l'est (en pas­
sant par Les Terrasses), ainsi 
qu'à l'immeuble de l'Industriel­
le-Vie au nord. 

En voiture. Un stationnement 
souterrain de 300 places a été 
aménagé sous le complexe. 

FAITS SAILLANTS 
La galerie commerciale 
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120 boutiques et restaurants sur cinq niveaux. 
Une superficie locative brute de 220 000 pieds carrés. 
Un passage souterrain relié à Simpson, Les Terrasses, Eaton, à la tour Indutrielle-
Vie et au métro McGill. 
Une fontaine haute de 30 pieds, dont le jet s'élève jusqu'à 90 pieds (le plus haut en 
Amérique du Nord). 
Un éclairage naturel est assuré par le biais d'un atrium de 100 pieds de haut et d'un 
mur extérieur en verre, avenue McGill College, qui laissent pénétrer la lumière du 
jour jusqu'au niveau le plus bas. 
Une promenade de 8 pieds de large, au cinquième niveau, offre une vue panorami­
que sur l'extérieur, l'intérieur et la fontaine. 
Un café-terrasse, au niveau de l'avenue McGill College, ouvrira sur le trottoir durant 
la belle saison. 
Deux ascenseurs de verre relient les cinq niveaux, de même que 12 escaliers 
roulants. 

La tour de bureaux 

— Abritera le futur siège social du Montréal Trust. 
— Une superficie locative brute de 496 000 pieds carrés. 
— L'occupation débutera à compter du début de l'année 1989. 
— 30 étages offrant chacun huit bureaux d'angle. 
— Entrées sur le boulevard de Maisonneuve et l'avenue McGill College. 
— Passage intérieur reliant la tour au niveau 4 de la galerie commerciale. 
— Quelque 80 000 pieds carrés de vitre seront intégrés à la tour de bureaux. 

Au CENTRE DE L A VILLE 

BUREAU 
D'ADMINISTRATION 
Place Montréal Trust 
I600 McGill College 
Montréal. Québec H3A 3K6 
(514)843-8000 

HEURES D'AFFAIRES 
DES MAGASINS 
Lundi au 
mercredi %30-18hOO 
Jeudi cl vendredi 9h30-2!hOO 
Samedi 9h00 - I7h00 

STATIONNEMENT 

Stationnement payant intérieur 
disponible 
Entrée rue Mansfield 
Heures d'affaires,: 
6h00 - 24h00» 
'Sujet j changement sans préavis > 

DE MAISONN E U V E 

E A T O N 
LES T E R R A S S E S 

~ SAINTE-CATH ERINE 

A. 

LE CLASSI 

» • 
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DEMAIN, PLACE MONTREAL TRUST 
SES PORTES. 

LE TOUR DU MONDE EN 
120 BOUTIQUES 
Vêtements pour dames: 
Addition-Elle • Alain Canto 
• Alfred Sung • Anthony 
Saks • Bliss • Chérie • Cléo 
• D'Allairds • Eviva • Fair-
weather/Daniel Hechter • Gigi 
• Innocence «Jacob • Jadia 
• Jazzie • Kookaï • L'Aspect . 
• L'Officiel «MarieClaire• Mia 
• Michelle • Piaf • Reitmans 
• San Francisco • Shirley K 
• Smart Set • Suzy Shier 
• Un Deux Trois • Vêtements 
pourhommes:A.Gasco* Fenzi 
• Louviam Uomo • Marc 
Andrew • Rodier Hommes 
• Tip Top • Vêtements Uni-
sexes: Alcatraz • Boca • Colo-
ratti • Designer » Image • Levis 
1850 • Pantorama • Station 
Coton • Vêtements pour 
hommes/dames/enfants: 
Club Monaco • San Francisco 
- Maillots • Tristan & America 
• Vêtements pour enfants/ 
junior: Frisco • Jacob Jr. 
• Magasins spécialisés: 
Abercrombie & Fitch • Esprit 
• Marks & Spencer • Chaus­
sures/sacs à main/articles 
de cuir: Accetera • Bally 
• Florsheim • J.E. Fournier 
• Orphée • Salon Six • Simard 
& Voyer • Vis à Vis • Bijoux/ 
accessoires-mode: Applause 
• Birks • Diamants Elinor 
• Edouard • Parure • Foyer/ 
cadeaux/cartes de souhaits: 
Barbouille Rie • Claire Poupart 
• Joël • Le Rouet Design 
• Rafters • Stokes • Coiffure/ 
parfumeries/cosmétiques: 
Boutiques Dans un Jardin 
• Crabtree & Evelyn • Louise 
Pharand Cosmétiques 
• Odette Coiffure • Musique/ 
électronique/photographie: 
Astral Photo • Discus • Marché 
de l'électronique • Radio 
Shack • Librairies/fournitures 
de bureau: Librairie Flam­
marion • Willson • Banque: 
Montréal Trust • Services: 
Mister Minit (Cordonnier) 
• Tabatout * Alimentation/ 
confiserie: Boutique Lenôtre 
Paris • "Le Fournil" Saint 
Cinnamon BakeShoppe 
• Le Muffin Plus • Timothys 
Cafés du Monde • Yogen Fruz 
• Restauration-minute: À la 
Japonaise • A & W • Chow 
• Croissant Plus • Dunn's 
Famous Smoked Meat Shoppe 
• Fontaine Santé • Frits • Kojax 
• Place Tevere • St-Hubert 
Express • Trolls • Restaurants: 
Les Palmes • Magic Pan. 
Heures d'affaires des 
magasins 
Lun. à mer. 
Jeu. et ven. 
Sam. 
Métro McGill 

PRÉPAREZ-VOUS À PROFITER DE CES PRIX SPECIAUX DE LANCEMENT 
En vigueur du 30 mars au 2 avril* 

Rafters 
20% DE RABAIS 

sur toute la marchandise 
à prix courant en magasin 
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Mia 
20% DE RABAIS 

sur toute la marchandise 
à prix courant en magasin 

Odette Coiffure 
Obtenez GRATUITEMENT 

une coupe d'une valeur de 30$ 
à l'achat d'une permanente 

à prix courant 

Fontaine Santé 
50% DE RABAIS OU 2 POUR 1 

Sandwich au tofu 
ou pâté végétal 

Prix courant: 2,95$ 

Radio Shack 
Répondeur commandé 

à distance 
DUOFONE TAD-325 

Prix courant: 199,95$ 
Prix de lancement: 149,95$ 

Marc Andrew 
10% DE RABAIS 

sur toute la marchandise 
à prix courant en magasin 

Louviam Uomo 
• 

'.• 10% DE RABAIS 
"sur toute notre collection 
printemps-été à prix courant 

Willson 
Valise "Samsonite" 

Brun ou Noir 
Prix courant: 124,95$ 

Prix de lancement: 63$ 

Vis à vis 
10% DE RABAIS 

sur toute la marchandise 
pour hommes et femmes 

à prix courant 

Discus 
"TIFFANY" de Tiffany 

t Prix courant: 
Disq./cass. 12,98$ Disq. comp. 19$ 

Prix de lancement: 
Disq./cass. 4,99$ Disq.comp. 14,99$ 

A. Gasco 
10% DE RABAIS 

sur toute la marchandise 
à prix courant en magasin 

Suzy Shier 
:>20% DE RABAIS 

sur toute la marchandise 
à prix courant en magasin 

Fairweather/ 
Daniel Hechter 
20% DE RABAIS 

sur toute la collection 
Fairweather/Daniel Hechter 

à prix courant -

Flammarion 
DE 50% À 70% DE RABAIS 

sur des centaines de livres d'art 
et de livres pratiques 

Applause 
Grand choix de colliers 
et de boucles d'oreilles 

Prix courant: de 22$ à 35$ 
Prix de lancement: 9,99$ 

Croissant Plus 
Café filtre 

Prix courant: 65C/tasse 
Prix de lancement: 25<t/tasse 

Accetera 
20% DE RABAIS 

sur toute la marchandise 
à prix courant en magasin 

Fenzi 
Chandails Jacquard 

importés d'Italie 
Prix courant: 175$ 

Prix de lancement: 99,99$ 

Marché de !'Électronique 

100$ DE RABAIS 
Télécouieur "Juton" JCTV 3080 

Prix courant: 499,95$ 
Prix de lancement: 399,95$ 

Astral Photo 
Développement d'un film 

couleur 24 poses 
pour seulement 6,99$ 
Prix courant: 12,77$ 

Excluant le film-disque. Ne peut être 
combine a une autre offre de rabais. 

9 h 30-18 h 00 
9 h 30 - 21 h 00 
9 h 00-17 h 00 

•Jusqu'o écoulement des stocks. 

V E N E Z C E L E B R E R 
A V E C N O U S ! 

Cérémonie officielle 
d'ouverture mercredi 30 mars, 
9 heures 
Présidée par le maire 
Jean Doré et autres dignitaires. 
UN VOYAGE À GAGNER: 
Concours du 30 mars au 
23 avril 
Gracieuseté d'Iberia, les lignes 
aériennes d'Espagne et de 
l'Office espagnol du tourisme 

IBBfUAÊ* W 
.c.t*>\ 

Gagnez un voyage d'une 
semaine pour deux en Espa­
gne: transport aérien par 
Iberia en 'classe affaires"; 
hébergement à l'hôtel Palace 
(cinq étoiles) de Madrid: 
Détails et bulletins de partici­
pation chez les détaillants 
de Place Montréal Trust. 
SOYEZ DE LA FÊTE 
Festivités d'ouverture sur les 
cinq niveaux. Diffusion en 
direct de la populaire émis­
sion "ELECTRIC LUNCH HOUR" 
de CHOM avec Al Gravelle 
le mercredi 30 mars de midi à 
13 heures, niveau 1. Anima­
tion par les Chevaliers de 
rillusion.et intermèdes musi­
caux de mercredi à samedi 
pendant les deux semaines 
d'ouverture. 

UNE ATTENTION 
PARTICULIÈRE POUR VOUS 
Fleur Iris offerte GRATUITE­
MENT. Votre photo en souve­
nir avec 20$ en achats 
effectués la journée même. 
Superbe fourre-tout noir avec 
50$ en achats effectués 
la journée même — offres 
valables de mercredi à samedi 
jusqu'à écoulement des stocks. 

AU COEUR DE LA VILLE 
Au coeur delà ville se dresse 

' un nouveau complexe dédié 
au respect du passé et à la 
foi en l'avenir. Au centre se 
trouve un vaste puits de 
lumière où, d'une impression­
nante fontaine à gradins, l'eau 
coule en cascade. Des ascén-

" seurs panoramiques relient le 
' premier niveau à une série de 
terrasses en étages. Un com­
plexe d'une architecture inno­
vatrice, dont "l'une des galeries 
souterraines donne accès au 
métro. 
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120 BOUTIQUES 
AU CENTRE DE LA VILLE 

McGLLL COLLEGE ANGLE SALNTE-CATHERINE 

PLACE 
MONTRÉAL 

TRUST 


